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3 TITRES DE PRESSE DÉDIÉS AUX PROFESSIONNELS DE SANTÉ

60 000
journaux 

diffusés / semaine

540 900
Professionnels de 

santé en base 

4,5 M 
pages vues 

par mois

525 000
abonnés aux 

réseaux sociaux

Le Groupe Profession Santé, leader sur son secteur, s’adresse, avec ses 3 titres phares* à tous les professionnels et grands acteurs de la santé : 

médecins, pharmaciens, soignants, étudiants, institutions…

Le groupe délivre une information indépendante, fiable, 

vérifiée et objective, qui est au cœur de la pratique.

Nos rédactions sont composées d’une quarantaine de journalistes spécialisés. Leurs expertises pluridisciplinaires leur permettent d’aborder l’ensemble 

des enjeux du secteur. Nos titres traitent ainsi une information à caractère médical, scientifique, économique et socio-professionnel, passée au crible 

de l’analyse. 

C’est avec rigueur, engagement et professionnalisme que nos rédactions œuvrent loin des « fake news » si délétères dans le domaine de la santé. Ces 

garanties, indispensables à l’exercice des professionnels de santé et à la déontologie du secteur, font du Groupe Profession Santé un 

« tiers de confiance ».

Cette éthique et notre intégrité scientifique sont aussi portées par l’ensemble de nos services (emploi, formation, évènementiel) ainsi que par notre 

régie publicitaire et l’Agence scientifique dans la mise en œuvre des opérations de communication.

*Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du Pharmacien, Infirmiers.com



• 1 journal numérique quotidien 
envoyé à 85 000 professionnels de santé

• Plus 99 000 médecins inscrits dont 43 000 MG
• Près de 8 000 institutionnels et dirigeants 

inscrits
• Plus de 35 000 médecins en base email OPTIN
• 3 M de PV/mois, 1,2 M de visites/mois
• Plus de 150 000 abonnés réseaux sociaux
• 5 newsletters spécialiste mensuelle (cancéro, 

cardio, pneumo, rhumato & diabéto)
• Diffusion print : 40 000 ex/sem

• 1 journal numérique quotidien envoyé 
à près de 29 000 professionnels de santé dont 
13 000 pharmaciens

• Près de 9 000 pharmaciens en email base 
OPTIN

• 62 000 inscrits sur le site dont 28 000 
pharmaciens (dont 3 400 hospitaliers)

• 480 000 PV/mois, 190 000 V/mois
• Plus de 30 000 abonnés réseaux sociaux
• Diffusion print : 20 000 ex. print/sem

• 104 000 inscrits dont 24 000 infimières qualifiées
• 37 000 inscrits à la newsletter hebdomadaire
• 25 000 professionnels de santé en base OPTIN 

dont 5 000 infirmières
• 980 000 V/mois, 1,6 M PV/mois 
• 260 000 abonnés sur les réseaux sociaux 
• Pure player, pas de diffusion print

Lectorat : pharmaciens d’officine, titulaires et 
équipe officinale, étudiants en pharmacie

Lectorat : médecins généralistes & spécialistes 
(ville/hôpital), internes et étudiants en médecine, 
institutionnels & décideurs, direction adminsitrative 

NOTRE LECTORAT

Chiffres clés

Lectorat : Infirmiers, IDEL, aide-soignants, 
étudiants en soins infirmiers
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DESCRIPTION DU DISPOSITIF

Dans le cadre de sa politique d’engagement sociétal, le 
Groupe Profession Santé déploie une opération de soutien 

aux causes portées par des associations et fondations menant 
des actions à but non lucratif d’utilité publique, d’intérêt 
général ou tout simplement visant à 
- améliorer la qualité des soins et des traitements disponibles, 
- soutenir la recherche, l’accompagnement des patients, 

des soignants et des aidants,
- œuvrer auprès des personnes en situation de précarité,
- œuvrer pour la protection de l’environnement.

A cet effet, le Groupe Profession Santé met à leur disposition à 

titre gracieux une partie de son inventaire d’espaces 
publicitaires. Ces annonces sont diffusées en print dans les 
journaux du Groupe et en display sur les sites web de ses 3 
titres : Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du Pharmacien, 
Infirmiers.com ; le choix des dates et des volumes s’opère en 
fonction de la disponibilité des espaces. Les demandes sont 
étudiées par le service communication.



DESCRIPTION DU DISPOSITIF

Campagne type proposée* :

• DISPLAY WEB : diffusion d’annonces en display sur un ou 
plusieurs des sites des titres du Groupe Profession Santé (choix des 
médias en fonction de l’audience de l’association) sur une durée 
de 3 semaines pour un volume de 40 000 impressions. 

• PRINT : une page A4 à paraitre dans un ou plusieurs des titres 
print : Le Quotidien du Médecin et Le Quotidien du Pharmacien.

*Il s’agit d’un engagement minimum. Dans la mesure du possible, 
le Groupe Profession Santé s’attachera à donner encore plus de 
visibilité à la campagne, en fonction de son inventaire d’espaces 
disponibles.

Tous les visuels sont fournis par les soins de l’association selon les 
contraintes présentées dans le kit de communication 
«3MédiasEngagés ».

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0


Cette mise à disposition d’espaces publicitaires est qualifiée en mécénat de compétences elle fera l’objet 
d’une valorisation en vue d’une défiscalisation par le Groupe Profession Santé. 

Les formulaires ad hoc seront adressés aux associations concernées qui pourront ainsi délivrer un reçu 
fiscal.

Les espaces publicitaires étant attribués « en floating » et l’annonce pouvant être rediffusée plusieurs fois 
dans la durée, la formalisation et la valorisation de l’ensemble des espaces attribués interviendra en fin 
d’année afin de recenser de façon exhaustive l’ensemble des diffusions effectuées sur l’année. 

Les associations ou structures n’étant pas habilitées à délivrer un reçu fiscal ne sont en aucun cas exclues 
du dispositif, tant qu’elles entrent dans le périmètre prévu en préambule et que leur campagne est 
approuvée par le service communication du Groupe Profession Santé.

MÉCÉNAT



3 Médias Engagés
Charte graphique du 
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BALISAGE DES VISUELS AVEC NOS BANDEAUX ET MACARONS

Chaque visuel fourni par 

l’association devra 

- respecter nos 

spécifications 

techniques 

- intégrer notre balisage 

« 3MédiasEngagés » sous 

forme de bandeau ou 

macaron 

Eléments à télécharger ici.

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0


3 Médias Engagés
Exemples de campagnes



ASSOCIATION LAURETTE FUGAIN



SOURIRE À LA VIE



RENALOO



PETITS PRINCES



BILAN

Chaque année, le Groupe Profession Santé soutient plus de 30 causes portées par des associations



VOTRE CONTACT

Maud Pilloud
Responsable communication & partenariats institutionnels 
maud.pilloud@gpsante.fr 



Merci de votre attention
www.groupeprofessionsante.fr
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