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4,5 M 60 000 540 900 525 000

pages vues journaux Professionnels de  abonnés aux

par mois diffusés / semaine santé en base  réseaux sociaux

Le Groupe Profession Santé, leader sur son secteur, s'adresse,
avec ses 3 titres phares* a tous les professionnels et grands
acteurs de la santé : médecins, pharmaciens, soignants,
étudiants, institutions...

Le groupe délivre une information indépendante, fiable,
vérifiée et objective, qui est au coeur de la pratique.

Nos rédactions sont composées d'une quarantaine de
journalistes spécialisés. Leurs expertises pluridisciplinaires leur
permettent d’aborder I'ensemble des enjeux du secteur. Nos
titres traitent ainsi une information & caractere médical,
scientifique, économique et socio-professionnel, passée au
crible de I'analyse.

C’est avec rigueur, engagement et professionnalisme que nos
rédactions ceuvrent loin des « fake news » si déléteres dans le
domaine de la santé. Ces garanties, indispensables a I'exercice
des professionnels de santé et a la déontologie du secteur, font
du Groupe Profession Santé un

« tiers de confiance ».

Cette éthique et noftre intégrité scientifique sont aussi portées
par I'ensemble de nos services (emploi, formation,
évenementiel) ainsi que par notre régie publicitaire et I'Agence
scientifique dans la mise en ceuvre des opérations de
communication.

*Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du Pharmacien, Infirmiers.com
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[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]

Dans le cadre de sa politique d'engagement sociétal, le
Groupe Profession Santé déploie une opération de soutien

— aux causes portées par des associations et fondations
gnglgySII:E NEDIAS menant des actions a but non lucratif d’utilité publique,
SANTE' ENGAGE’ d'intérét général ou tout simplement visant ¢

- améliorer la qualité des soins et des traitements
disponibles,

- soutenir la recherche, I'accompagnement des patients,
des soignants et des aidants,

- oeuvrer aupres des personnes en situation de précarité,

- oeuvrer pour la protection de I'environnement.

A cet effet, le Groupe Profession Santé met a leur disposition
a fitre gracieux une partie de son inventaire d’espaces
publicitaires. Ces annonces sont diffusées en print dans les
journaux du Groupe et en display sur les sites web de ses 3
titres : Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du
Pharmacien, Infirmiers.com ; le choix des dates et des
volumes s'opére en fonction de la disponibilité des espaces.
Les demandes sont étudiées par le service communication.




[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]

Campagne type proposée* :

e DISPLAY WEB : diffusion d’annonces en display sur un ou plusieurs
des sites des tfitres du Groupe Profession Santé (choix des médias
en fonction de I'audience de I'association) sur une durée de 3
semaines pour un volume de 40 000 impressions.

e PRINT : une page A4 a paraitre dans un ou plusieurs des titres
print : Le Quotidien du Médecin et Le Quotidien du Pharmacien.

*Il s'agit d'un engagement minimum. Dans la mesure du possible,
le Groupe Profession Santé s'attachera a donner encore plus de
visibilité a la campagne, en fonction de son inventaire d'espaces

disponibles.

Tous les visuels sont fournis par les soins de I'association selon les
contraintes présentées dans le kit de communication
«3MeédiasEngagés ».



https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0

[MECENAT]

Cette mise a disposition d’'espaces publicitaires est qualifiée en mécénat de compétences elle fera
I'objet d’une valorisation en vue d'une défiscalisation par le Groupe Profession Santé.

Les formulaires ad hoc seront adressés aux associations concernées qui pourront ainsi délivrer un regu
fiscal.

Les espaces publicitaires étant attribués « en floating » et I'annonce pouvant étre rediffusée plusieurs
fois dans la durée, la formalisation et la valorisation de I'ensemble des espaces atfribués interviendra
en fin d’année afin de recenser de facon exhaustive I'ensemble des diffusions effectuées sur l'année.

Les associations ou structures n'étant pas habilitées a délivrer un recu fiscal ne sont en aucun cas
exclues du dispositif, fant qu’elles entrent dans le périmetre prévu en préambule et que leur
campagne est approuvée par le service communication du Groupe Profession Santé.
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[BANDEAUX & MACARONS]

Chaque visuel fourni par
I’association devra
- respecter nos spécifications

techniques

- intégrer notre balisage
« 3MeédiasEngagés » sous forme
de bandeau ou macaron

Eléments a télécharoer ici.
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[EXEMPLE DE CAMPAGNE]

DON DE SANG, DE PLAOUETTES ET DE MOELLE DSSEUSE

- SOUTENEZ LA RECHERCHE MEDICALE
6 CONTRE LES LEUCEMIES/CANCERS DU SANG
o AIDEZ-NOUS 4

POUR AIDER LA RECHERCHE MEDICALE
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DONNONS !
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[EXEMPLE DE CAMPAGNE]

JE VEUX VIVRE ET SOURIRE
EN ATTENDANT QUE LON

JE VEUX VIVRE ET SOURIRE MESHIVELAVIE
EN ATTENBANT 0“[ L’UN LS ENFANTS ETADOLESCENTSATTITSDECAKCER
ME SAUVE LA VIE

JE VEUX VIVRE ET SOURIRE EN ATTENDANT QUE LON ME SAUVE LA VIE

g e
Partagez la magie des fétes en soutenant les enfants et adolescents atteints de cancer ! V) s. 2
Faites un don & Uassociation Sourire & la Vie : www.sourirealaviefr w \\/. 3 3,
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Faites un don a l‘association Sourire & la Vie www.sourirealaviefr W
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MEDECIN Toute I'actualité médicale ¥ Y.Joseph ¥

. JE VEUX VIVRE ET SOURIRE EN ATTENDANT QUE L'ON ME SAUVE LA VIE

Partagez la magie des fétes en soutenant les enfants et adolescents atteints de cancer !
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Faites un don & ion Sourire & la Vie : * o) W

Alaune Actumédicale Santé&Société Libéral/Soinsdeville Hopital Jeunes Médecins FMC&Recos Annonces/Emploi  +

EN CE MOMENT Reprise desnégos  Le Droit & Vous  Live chat du « Quotidien »

Voir Modifier Supprimer Révisions

Trop d‘arréts de travail : la
sanction au pied du sapin pour Heureusement,

six généralistes du Tarn, I'un .cont're la toux seqhe,
d’eux contre-attaque il existe une solution.

Hasard des envois postaux, le verdict est tombé
pour certains « quelques heures avant Noél », se 22/04/61404858/PM/003 - Janvier 2023
. désole I'antenne départementale du Tarn de MG
%

iy France... @

LES ENFANTS ET ADOLESCENTS ATTEINTS DE CANCER

Etes-vous optimiste pour
votre exercice 2024 ?

VOIR LES RESULTATS

Faites un don & l'association Sourire & la Vie
www.sourirealaviefr w

Sclérose en plaques : les Mort d’une étudiante en Bruno Cautrés (Cevipof) :




RESOLUTION
- 2024:

 PROTEGER
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" VACCINNE
| Romeeps

PORTONS UN MASQUE
POUR PROTEGER
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JESUISSOLIDAIRE
DECEUX QUE
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NE PROTEGE PAS.

PORTONSUN MASQUE
POUR PROTEGER
LES PLUS FRAGILES.
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Espace offert par le Groupe Profession Seaté

PAGNE]

snfirmiers.com

‘TOUTE UACTUALITE DU METIER INFIRMIER

ALAUNE PROFESSION IDE IPA & SPE

Handicap : I'accessibil

une priorité !

EXERCICE LIBERAL ETUDIANTS

Transgenres: 1 patient sur 2
victime de transphobie dans
des lieux de soins

Un job dating pour recruter
infirmiers et aides-soignants
a Saint-Nazaire

lité pour les patients est

PLURIPROFESSIONNEL EN LIBERAL

FORMATION PRO

PORTONS UN MASQUE POUR
PROTEGER LES PLUS FRAGILES.
jRenaloo RNDES eyl

B roruws (2~

EMPLOI + Q

JESUISSOLIDAIRE

NEPROTEGEPAS.

RIS OE

POURPROTEGER

UESPUSTRGIES,
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Le paiement en équipe légitime les i de c

Les premiers résultats de I'expérimentation "paiement en équipe de
professionnels de santé en ville" (Peps), mise en place dans 16 centres de
santé... [o]

VEILLE JURIDIQUE

Veille juridique du 16 au 31 janvier 2024

Linstitut Droit et Santé (Université Paris Descartes) propose une veille

juridique sur les questions de santé deux fois par mois. Pour les lectrices. ..
[

Fel FORUMS

on m'enléve de psy

Chambre implantable : quel délai
entre la pose et ['utilisation par une
IDE?

Code de déontologie : Article R4312-
44

ACCEDEZ AUX FORUMS

L'EIL DE NAAMA
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[EXEMPLE DE CAMPAGNE]

REALISER REALSES
SON REVE

MEDIAS

¢ oflert par le Geoupe Profession Sante
ENGAOES P b =

LED lg’wggé(?[}qEN Toute I'actualité médicale ¥ R Seconnecter ¥ S'ABONNER

REALISER - DEVENEZ PV
SON REVE O BENEVOLE EN?:'ff

g Pldion it

”
R E L I S E R EN CE MOMENT BudgetSécu2025  Cestquoitaspé?  Cestmasanté
l \ i Comment apporter de laide <% )

Alaune  Actumédicale Santé&Société  Libéral/Soinsdeville Hépital Jeunes Médecins FMC&Recos  Annonces/Emploi Q  + EDITION QUOTIDIENNE

Indemnisation de vos

Mayotte ou se porter volontaire ?
frais generaux H

Tarifs des soins non
programmés : des centres I:,:::i’ns;:a;:: ”
médicaux a « horaires élargis »
menacent de fermer pendant les
fétes [ Y

Des centres médicaux ouverts 7 j/7 & horaires élargis

(9 h-22 h) ont décidé de fermer pendant les fétes

pour protester contre les nouvelles régles... [0

SON REVE

DEVENEZ BENEVOLE

Depuis 1987
['Assoclation Petits Princes réalise les réves
des enfants gravement malades.

www.petitsprinces.com

Prescrivez-vous des
vasonconstricteurs oraux a
base de pseudoéphédrine ?

VOIR LES RESULTATS

ot p— Senté dans polique de scutien des inliaives ¢ Wbt génbed. Une Américaine vit depuis Qualité des soins dansles  Urgence pour Mayotte :
m oo A . o - o - prés d’un mois avec un rein i comment les médecins

de porc bons et mauvais pointsde la  peuvent apporter de l'aide

Incyte Biosciences :
une forte implication
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N°1dela presse médicale

. 1 journal numérique quotidien
envoyé a 97 800 professionnels de santé

. Plus de 246 000 inscrits sur le site dont 100 000 médecins

(52 000 MG)

. Pres de 9 000 institutionnels et dirigeants inscrits

. Plus de 45 000 médecins en base email Optin

. 2,4 M de Pages vues/mois, 1,22 M de visites/mois

. + 217 000 abonnés réseaux sociaux

. 8 dossiers spécialistes annuels (diabéto, pneumo,
rhumato, cardio, gynéco, gastro, cancéro, pédiatre)

. Diffusion print: 40 000 exemplaires/semaine

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTE

40 000

exemplaires
tous les
vendredis

1220000

visites
par mois

2,4M

pages vues
par mois

+50 %

d’audience
médecins
spécialistes

9’

Par visite

LE QUOTIDIEN
DU MEDECIN

Lectorat: médecins généralistes & spécialistes (ville/hbpital),
internes et étudiants en médecine, institutionnels & décideurs,
direction adminsitrative

Le Quotidien du Médecin est la 1ere marque de la presse d’informations
meédicales en audience avec 74 % de lecteurs a fort potentiel de prescription
médicale.

C’est le journal de référence pour les médecins généralistes et les médecins
spécialistes grace a la couverture quotidienne de U'actualité de la profession et de
Uactualité médicale.

L’actualité est couverte en continu sur le site web et les inscrits au journal
numeérique recoivent du lundi au vendredi, une édition numérique quotidien
éditorialisée pour accéder aux informations importantes et incontournables de la
journée.

Le vendredi, parution du magazine hebdomadaire, a la mise en page élégante et
esthétique pour une lecture plaisir et qui traite de sujets de fond sélectionnés par
la rédaction du journal en mettant Uinformation en perspective avec des portraits,
des dossiers, des débats et controverses mais également des page décryptages
et infos pratiques pour mieux comprendre son environnement professionnel.

mn Communauté 217 100



20 000

uotidien

pharmacien

}fgl%oﬁdien R T © i

rmacien’;i
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Alaune
Pour en finir avec les ruptures
d’approvisionnement | ABONNE

1 journal numérique quotidien envoyé a plus de

36 100 professionnels de santé

75 400 inscrits sur le site dont 13 400 pharmaciens certifiés
12 400 pharmaciens en base Optin

470 000 Pages vues/mois, 180 000 Visites/mois

+ 85 000 abonnés réseaux sociaux

Diffusion print: 20 000 exemplaires/semaine

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTE

exemplaires tous
les jeudis

180 000

visites
par mois

470 000

pages vues
par mois

62 000

Professionnels
inscrits

10°

Par visite

Lectorat : pharmaciens d’officine, titulaires et équipe
officinale, étudiants en pharmacie

Le Quotidien du Pharmacien est la 1ere marque de la
presse pharmaceutique en audience et couvre plus de
88 % des pharmaciens d’officine.

ILinforme ses lecteurs sur 'actualité socio professionnelle pharmaceutique et
médicale, et participe a la mise a jour des connaissances pour aider le
pharmacien a remplir 'ensemble de ses missions.

Enfin, grice a ses contenus et services, Le Quotidien du Pharmacien est Uoutil
indispensable pour la bonne gestion de Uofficine.

Le jeudi, parution du journal hebdomadaire, sous format tabloid, celui-ci traite
de sujets de fond sélectionnés par la rédaction en mettant 'information en
perspective avec des portraits, des dossiers, des débats et controverses mais
également des page décryptages, nouvelles missions du pharmaien,
nouveaux médicaments et infos pratiques pour mieux comprendre son
environnement professionnel.

Yo
mn Communauté 85 600
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* 109500 inscrits dont 24 600 infimieres qualifiées

* 38500 inscrits a la newsletter hebdomadaire

* 25000 professionnels de santé en base Optin dont
6 500 infirmieres

* 780 000 Visites/mois, 1,7 M Pages vues/mois

* 227000 abonnés sur les réseaux sociaux

* Pure player, aucune diffusion print

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTE

100%
Digital
et responsive

780 000

visites
par mois

1,7M
pages vues
par mois

8’

Par visite

+100 000

Inscrits aux
Newsletters

Lectorat: Infirmiers, IDEL, aide-soignants, étudiants en
soins infirmiers, cadres de santé

Infirmiers.com est la 1ére marque média du secteur soignant en
France.

Le site, en ligne depuis plus de 20 ans, accompagne les infirmiers des
le concours d’admission, pendant leurs études et tout au long de leur
carriere professionnelle

Aujourd’hui, il est le premier média a destination des professionnels
de santé en France. Son équipe de rédaction donne a ses lecteurs
toutes les clés pour s’informer, comprendre, réussir et faire les bons
choix en tant que professionnel du soin.

95 % des infirmiers connaissent Infirmiers.com et 97 %
recommandent le site (étude lectorat GPS 2023).

mn Communauté 227 300



CONTACT
NéD' AS Maud Pilloud

Responsable projets institutionnels

ENGAGES & communication externe

Groupe Profession Santé

mavud.pilloud@gpsante.fr

GROUPE AGENCE

PROFESSION PROFESSION

SANTE SANTE

www.groupeprofessionsante.fr
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