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3 MÉDIAS ENGAGÉS & EN ACTION
[LE GROUPE PROFESSION SANTÉ]



60 000
journaux 

diffusés / semaine

540 900
Professionnels de 

santé en base 

4,5 M 
pages vues 

par mois

525 000
abonnés aux 

réseaux sociaux

Le Groupe Profession Santé, leader sur son secteur, s’adresse, 

avec ses 3 titres phares* à tous les professionnels et grands 

acteurs de la santé : médecins, pharmaciens, soignants, 

étudiants, institutions…

Le groupe délivre une information indépendante, fiable, 

vérifiée et objective, qui est au cœur de la pratique.

Nos rédactions sont composées d’une quarantaine de 

journalistes spécialisés. Leurs expertises pluridisciplinaires leur 

permettent d’aborder l’ensemble des enjeux du secteur. Nos 

titres traitent ainsi une information à caractère médical, 

scientifique, économique et socio-professionnel, passée au 

crible de l’analyse. 

C’est avec rigueur, engagement et professionnalisme que nos 

rédactions œuvrent loin des « fake news » si délétères dans le 

domaine de la santé. Ces garanties, indispensables à l’exercice 

des professionnels de santé et à la déontologie du secteur, font 

du Groupe Profession Santé un 

« tiers de confiance ».

Cette éthique et notre intégrité scientifique sont aussi portées 

par l’ensemble de nos services (emploi, formation, 

évènementiel) ainsi que par notre régie publicitaire et l’Agence 

scientifique dans la mise en œuvre des opérations de 

communication.

*Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du Pharmacien, Infirmiers.com

[LE GROUPE PROFESSION SANTÉ]



3 MÉDIAS ENGAGÉS & EN ACTION
[LE DISPOSITIF]



Dans le cadre de sa politique d’engagement sociétal, le 

Groupe Profession Santé déploie une opération de soutien 

aux causes portées par des associations et fondations 

menant des actions à but non lucratif d’utilité publique, 

d’intérêt général ou tout simplement visant à 

- améliorer la qualité des soins et des traitements 

disponibles, 

- soutenir la recherche, l’accompagnement des patients, 

des soignants et des aidants,

- œuvrer auprès des personnes en situation de précarité,

- œuvrer pour la protection de l’environnement.

A cet effet, le Groupe Profession Santé met à leur disposition 

à titre gracieux une partie de son inventaire d’espaces 

publicitaires. Ces annonces sont diffusées en print dans les 

journaux du Groupe et en display sur les sites web de ses 3 

titres : Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du 

Pharmacien, Infirmiers.com ; le choix des dates et des 

volumes s’opère en fonction de la disponibilité des espaces. 

Les demandes sont étudiées par le service communication.

[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]



Campagne type proposée* :

• DISPLAY WEB : diffusion d’annonces en display sur un ou plusieurs 
des sites des titres du Groupe Profession Santé (choix des médias 
en fonction de l’audience de l’association) sur une durée de 3 
semaines pour un volume de 40 000 impressions. 

• PRINT : une page A4 à paraitre dans un ou plusieurs des titres 
print : Le Quotidien du Médecin et Le Quotidien du Pharmacien.

*Il s’agit d’un engagement minimum. Dans la mesure du possible, 
le Groupe Profession Santé s’attachera à donner encore plus de 
visibilité à la campagne, en fonction de son inventaire d’espaces 
disponibles.

Tous les visuels sont fournis par les soins de l’association selon les 
contraintes présentées dans le kit de communication 
«3MédiasEngagés ».

[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0


Cette mise à disposition d’espaces publicitaires est qualifiée en mécénat de compétences elle fera 
l’objet d’une valorisation en vue d’une défiscalisation par le Groupe Profession Santé. 

Les formulaires ad hoc seront adressés aux associations concernées qui pourront ainsi délivrer un reçu 
fiscal.

Les espaces publicitaires étant attribués « en floating » et l’annonce pouvant être rediffusée plusieurs 
fois dans la durée, la formalisation et la valorisation de l’ensemble des espaces attribués interviendra 
en fin d’année afin de recenser de façon exhaustive l’ensemble des diffusions effectuées sur l’année. 

Les associations ou structures n’étant pas habilitées à délivrer un reçu fiscal ne sont en aucun cas 
exclues du dispositif, tant qu’elles entrent dans le périmètre prévu en préambule et que leur 
campagne est approuvée par le service communication du Groupe Profession Santé.

[MECENAT]



3 MÉDIAS ENGAGÉS & EN ACTION
[CHARTE DU DISPOSITIF]



[BANDEAUX & MACARONS]

Chaque visuel fourni par 

l’association devra 

- respecter nos spécifications 

techniques 

- intégrer notre balisage 

« 3MédiasEngagés » sous forme 

de bandeau ou macaron 

Eléments à télécharger ici.

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0


3 MÉDIAS ENGAGÉS & EN ACTION
[EXEMPLES DE CAMPAGNES REALISEES]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



ANNEXES
[PRÉSENTATION DES 3 MÉDIAS CONCERNÉS]



N° 1 de la presse médicale

• 1 journal numérique quotidien 
envoyé à 97 800 professionnels de santé

• Plus de 246 000 inscrits sur le site dont 100 000 médecins 
(52 000 MG)

• Près de 9 000 institutionnels et dirigeants inscrits
• Plus de 45 000 médecins en base email Optin
• 2,4 M de Pages vues/mois, 1,22 M de visites/mois
• + 217 000 abonnés réseaux sociaux
• 8 dossiers spécialistes annuels (diabéto, pneumo, 

rhumato, cardio, gynéco, gastro, cancéro, pédiatre)
• Diffusion print : 40 000 exemplaires/semaine

1 220 000
visites 

par mois

40 000
exemplaires 

tous les 
vendredis

2,4 M
pages vues

par mois

+50 %
d’audience 
médecins 

spécialistes

9’
Par visite

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTÉ

Lectorat : médecins généralistes & spécialistes (ville/hôpital), 
internes et étudiants en médecine, institutionnels & décideurs, 
direction adminsitrative 

Communauté 217 100

Le Quotidien du Médecin est la 1ère marque de la presse d’informations 
médicales en audience avec 74 % de lecteurs à fort potentiel de prescription 
médicale.

C’est le journal de référence pour les médecins généralistes et les médecins 
spécialistes grâce à la couverture quotidienne de l’actualité de la profession et de 
l’actualité médicale.

L’actualité est couverte en continu sur le site web et les inscrits au journal 
numérique reçoivent du lundi au vendredi, une édition numérique quotidien 
éditorialisée pour accéder aux informations importantes et incontournables de la 
journée.

Le vendredi, parution du magazine hebdomadaire, à la mise en page élégante et 
esthétique pour une lecture plaisir et qui traite de sujets de fond sélectionnés par 
la rédaction du journal en mettant l’information en perspective avec des portraits, 
des dossiers, des débats et controverses mais également des page décryptages 
et infos pratiques pour mieux comprendre son environnement professionnel.



N° 1 de la presse pharmaceutique

• 1 journal numérique quotidien envoyé à plus de 
          36 100 professionnels de santé
• 75 400 inscrits sur le site dont 13 400 pharmaciens certifiés
• 12 400 pharmaciens en base Optin 
• 470 000 Pages vues/mois, 180 000 Visites/mois
• + 85 000 abonnés réseaux sociaux
• Diffusion print : 20 000 exemplaires/semaine

20 000
exemplaires tous 

les jeudis

180 000
visites 

par mois

470 000
pages vues

par mois

10’
Par visite

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTÉ

Lectorat : pharmaciens d’officine, titulaires et équipe 
officinale, étudiants en pharmacie

62 000
Professionnels 

inscrits

Le Quotidien du Pharmacien est la 1ère marque de la 
presse pharmaceutique en audience et couvre plus de 
88 % des pharmaciens d’officine.

Il informe ses lecteurs sur l’actualité socio professionnelle pharmaceutique et 
médicale, et participe à la mise à jour des connaissances pour aider le 
pharmacien à remplir l'ensemble de ses missions.

Enfin, grâce à ses contenus et services, Le Quotidien du Pharmacien est l’outil 
indispensable pour la bonne gestion de l’officine.

Le jeudi, parution du journal hebdomadaire, sous format tabloid, celui-ci traite 
de sujets de fond sélectionnés par la rédaction en mettant l’information en 
perspective avec des portraits, des dossiers, des débats et controverses mais 
également des page décryptages, nouvelles missions du pharmaien, 
nouveaux médicaments et infos pratiques pour mieux comprendre son 
environnement professionnel.

Communauté 85 600



Infirmiers.com est le 1er média 
du secteur soignant en France

100%
Digital 

et responsive

780 000
visites 

par mois

1,7 M
pages vues

par mois

• 109 500 inscrits dont 24 600 infimières qualifiées
• 38 500 inscrits à la newsletter hebdomadaire
• 25 000 professionnels de santé en base Optin dont 

6 500 infirmières
• 780 000 Visites/mois, 1,7 M Pages vues/mois 
• 227 000 abonnés sur les réseaux sociaux 
• Pure player, aucune diffusion print

© 2025 GROUPE PROFESSION SANTÉ

Lectorat : Infirmiers, IDEL, aide-soignants, étudiants en 
soins infirmiers, cadres de santé

Communauté 227 300

Infirmiers.com est la 1ère marque média du secteur soignant en 
France.

Le site, en ligne depuis plus de 20 ans,  accompagne les infirmiers dès 
le concours d’admission, pendant leurs études et tout au long de leur 
carrière professionnelle

Aujourd’hui, il est le premier média à destination des professionnels 
de santé en France. Son équipe de rédaction donne à ses lecteurs 
toutes les clés pour s’informer, comprendre, réussir et faire les bons 
choix en tant que professionnel du soin.

95 % des infirmiers connaissent Infirmiers.com et 97 % 
recommandent le site (étude lectorat GPS 2023).8’

Par visite

+100 000
Inscrits aux 
Newsletters



www.groupeprofessionsante.fr

CONTACT

Maud Pilloud

Responsable projets institutionnels 

& communication externe

Groupe Profession Santé

maud.pilloud@gpsante.fr
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