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60 000
journaux 

diffusés / semaine

540 900
Professionnels de 

santé en base 

4 M 
pages vues 

par mois

450 000
abonnés aux 

réseaux sociaux

Le Groupe Profession Santé, leader sur son secteur, s’adresse, 

avec ses 3 titres phares* à tous les professionnels et grands 

acteurs de la santé : médecins, pharmaciens, soignants, 

étudiants, institutions…

Le groupe délivre une information indépendante, fiable, 

vérifiée et objective, qui est au cœur de la pratique.

Nos rédactions sont composées d’une quarantaine de 

journalistes spécialisés. Leurs expertises pluridisciplinaires leur 

permettent d’aborder l’ensemble des enjeux du secteur. Nos 

titres traitent ainsi une information à caractère médical, 

scientifique, économique et socio-professionnel, passée au 

crible de l’analyse. 

C’est avec rigueur, engagement et professionnalisme que nos 

rédactions œuvrent loin des « fake news » si délétères dans le 

domaine de la santé. Ces garanties, indispensables à l’exercice 

des professionnels de santé et à la déontologie du secteur, font 

du Groupe Profession Santé un 

« tiers de confiance ».

Cette éthique et notre intégrité scientifique sont aussi portées 

par l’ensemble de nos services (emploi, formation, 

évènementiel) ainsi que par notre régie publicitaire et l’Agence 

scientifique dans la mise en œuvre des opérations de 

communication.

*Le Quotidien du Médecin, Le Quotidien du Pharmacien, Infirmiers.com

[LE GROUPE PROFESSION SANTÉ]



3 MÉDIAS ENGAGÉS & EN ACTION
[LE DISPOSITIF]



Dans le cadre de sa politique d’engagement sociétal, le 

Groupe Profession Santé déploie une opération de 

soutien aux associations et fondations menant des actions 

à but non lucratif d’utilité publique, d’intérêt général ou 

tout simplement visant à 

- améliorer la qualité des soins et des traitements 

disponibles, 

- soutenir la recherche, l’accompagnement des 

patients, des soignants et des aidants,

- œuvrer auprès des personnes en situation de précarité,

- œuvrer pour la protection de l’environnement.

A cet effet, le Groupe Profession Santé met à leur 

disposition à titre gracieux une partie de son inventaire 

d’espaces publicitaires. Ces annonces sont diffusées en 

print dans les journaux du Groupe et en display sur les sites 

web de 3 de ses titres : Le Quotidien du Médecin, Le 

Quotidien du Pharmacien, Infirmiers.com ; le choix des 

dates et les volumes s’opère en fonction de la disponibilité 

des espaces. Les demandes sont étudiées par le service 

communication.

[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]



Campagne type proposée* :

• DISPLAY WEB : diffusion d’annonces en display sur un ou plusieurs 
des titres du Groupe Profession Santé (choix des médias en 
fonction de l’audience de l’association) sur une durée de 3 
semaines. 

• PRINT : une page A4 à paraitre dans un ou plusieurs de nos titres 
print (Le Quotidien du Médecin et Le Quotidien du Pharmacien).

*Il s’agit d’un engagement minimum. Dans la mesure du possible, 
le Groupe Profession Santé s’attachera à donner encore plus de 
visibilité à la campagne, en fonction de son inventaire d’espaces 
disponibles.

Tous les visuels sont fournis par les soins de l’association selon les 
contraintes présentées dans le kit de communication 
«3MédiasEngagés ».

[DESCRIPTION DU DISPOSITIF]

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0


Si l’association en est d’accord, cette mise à disposition d’espace publicitaire pourra être requalifiée 
en mécénat de compétences et faire l’objet d’une valorisation en vue d’une défiscalisation.

Le cas échéant, nous remplirons les formulaires nécessaires et l’association délivrera une attestation 
fiscale.

Les espaces publicitaires étant attribués « en floating » et l’annonce pouvant être rediffusée plusieurs 
fois dans la durée, la formalisation et la valorisation de l’ensemble des espaces attribués interviendra 
à mi-année ou en fin d’année. Le Groupe Profession Santé s’efforcera de s’adapter aux pratiques de 
l’association en la matière.

[MECENAT]
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[CHARTE DU DISPOSITIF]



[BANDEAUX & MACARONS]

Chaque visuel fourni par 

l’association devra 

- respecter nos spécifications 

techniques 

- intégrer notre bandeau ou 

macaron 

Eléments à télécharger ici.

https://www.dropbox.com/sh/rpc7hatujg9y18w/AACxigKY9PGT7NBzpWdqiTYQa?dl=0
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[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



[EXEMPLE DE CAMPAGNE]



ANNEXES
[PRÉSENTATION DES 8 MÉDIAS CONCERNÉS]



Le Quotidien du Médecin est le 1er journal de la presse 

d’informations médicales en audience avec 64% de 

lecteurs à fort potentiel de prescription médicale.

Journal de référence pour les médecins généralistes et les 
médecins spécialistes (50% de l’audience du site) grâce à la 
couverture quotidienne de l’actualité de la profession et de 
l’actualité médicale. 

• Du lundi au vendredi, l’édition quotidienne permet 
d’accéder aux informations les plus importantes et 
incontournables de la journée. 

• Le vendredi, le magazine hebdomadaire, traite de sujets de 
fond sélectionnés par les rédactions du journal en mettant 
l’information en perspective avec des portraits, des dossiers, 
des débats et controverses mais également des pages 
décryptages et infos pratiques pour mieux comprendre son 
environnement professionnel.

Enfin, l’offre éditoriale est complétée des Revues Spécialistes et 
de la newsletter mensuelle Débrief Spé qui font le point sur 
l’essentiel de l’actualité des spécialités à ne pas manquer.

Pour cibler les médecins, quelles que soient leur spécialité et leur 
mode d’exercice
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+50%
d’audience 

spécialistes

2,4 M
pages vues

par mois

1,4 M
visites 

par mois

40 800
exemplaires 

hebdo

Communauté 184 200

Leader de la presse médicale
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MÉDICALE

INSCRITS DIGITAUX 230 330

NBRE ENVOIS NL EDITO 99 700

OPTIN MAIL PARTENAIRE 85 900
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Pour cibler les pharmaciens en officine
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98 300
inscrits

410 000
pages vues

par mois

178 000
visites 

par mois

19 850
exemplaires 

hebdo

Communauté 59 600

Leader de la presse médicale
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PHARMA

Le Quotidien du Pharmacien est la 1er marque 
de presse pharmaceutique en audience et 

couvre plus de 88% des pharmaciens.

Il informe ses lecteurs sur l’actualité socio-

professionnelle et médicale, et participe à la mise à 

jour des connaissances pour aider le pharmacien 

dans la composante scientifique de son métier. 

Enfin, grâce à ses contenus et services, Le 

Quotidien du Pharmacien est l’outil indispensable 

pour la bonne gestion de l’officine. 

Impression de nos publications avec un papier certifié PEFC, 

pour une gestion durable  des forêts, et imprimé sous le label 

«Imprim’Vert», qui  garantit l’absence de produit toxique et le 

recyclage  de tous les matériaux utilisés.

Le film d’emballage destiné aux abonnés est issu de la 

transformation  d’amidons et d’huiles végétales et il est 

biodégradable et compostable.

INSCRITS DIGITAUX 98 300

NBRE ENVOIS NL EDITO 33 100

OPTIN MAIL PARTENAIRE 24 500
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Infirmiers.com est le 1er média du secteur soignant 
en France.

En 2000, lors de sa création par 2 infirmiers, le site 

Infirmiers.com s’est donné comme mission d’accompagner 

les infirmiers tout au long de leur carrière. 

Aujourd’hui, il est le premier média à destination des 

paramédicaux en France. Son équipe de rédaction donne à 

ses lecteurs toutes les clés pour s’informer, comprendre, 

réussir et faire les bons choix en tant que professionnel du 

soin.

Le site leader des 

infirmiers En ligne depuis 2000

+ de 2M de messages sur le forum95% des infirmiers connaissent Infirmiers.com et 97% 

recommandent le site*

* D’après un sondage réalisé en avril 2021 auprès de 1100 infirmiers

Pour communiquer au plus près des infirmiers, quels que soient leur 
spécialités et leurs modes d’exercice.

Communauté 205 000

M
A

R
Q

U
E
S

883 000
visites 

par mois

1,4 M
Pages vues 

par mois

205 000
followersDivision

PARAMEDICAL
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www.groupeprofessionsante.fr

CONTACT

Maud Pilloud

Responsable projets institutionnels 

& communication externe

Groupe Profession Santé

maud.pilloud@gpsante.fr
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